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Claude Schmit,
Vorstandsvorsitzender Media Smart e.V.
und Geschaftsfuhrer SUPER RTL




Media Smart e.V.

Gemeinniitziger Verein zur Forderung von
Medienkompetenz bei Kindern und Jugendlichen

Was ist Media Smart?

Media Smart ist eine internationale Initiative zur
Forderung von Medien- und Werbekompetenz

Der deutsche Media Smart e.V. wurde 2004 von
Werbung treibenden Unternehmen, Verbanden
und Medien gegrindet.

bei Kindern.
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Das padagogische Ziel
Media Smart starkt Medien- und Werbekompetenz schon
‘ im Grundschulalter und tragt dazu bei, Kindern einen
sachgerechten Umgang mit Werbung zu vermitteln.

Das politische Ziel

Die Starkung von Medienkompetenz gilt unter Bildungs-
experten als ein wichtiger Baustein, um der Bildungs-

benachteiligung entgegenzuwirken.
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Mitglieder und Forderer des Media Smart e.V.
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Expertenbeirat des Media Smart e.V.
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Werbung im Kinderumfeld.
Losungsansdtze eines werbefinanzierten Kinderprogramms.
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Kinder in Deutschland: 6 Mrd. Euro Kaufkraft

2007

@ Taschengeld
@ Geldgeschenke

Gesamt ca.

Hochrechnung

Quelle: Egmont Ehapa Verlag / Kids VA 2009, n = 1.627 Kinder 6 - 13 Jahre
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Kinder durfen (auch alleine) einkaufen

Angaben der Eltern: ,Mein Kind darf immer/fast immer/oft ..." (gestitzt, Angaben in %)

sein Taschengeld ganz selbststandig ausgeben

73

sich so kleiden, wie es ihm gefallt 69

selbst bestimmen, wie sein Zimmer eingerichtet ist 67

SuRigkeiten kaufen 33

Lebensmittel fir den Haushalt einkaufen u. selbst entscheiden

N
(3]

allein ein Restaurant wie McDonald's besuchen 24

allein im Internet surfen 21

allein Sachen zum Anziehen kaufen - 16

sich alleine etwas kaufen, das teuer ist als 50 € . 6

Quelle: Egmont Ehapa Verlag / Kids VA 2009, n = 1.627 Eltern von Kindern 6 - 13 Jahre



Media Smart e.V.
Gemeinniitziger Verein zur Forderung von

Medienkompetenz bei Kindern und Jugendlichen

Kinder haben Einfluss auf Kaufentscheidungen

e Kinder durfen selbststandig konsumieren

e Eltern informieren sich beim Nachwuchs, bevor sie ihnen etwas kaufen
(z.B. Lebensmittel, Kleidung)

e Kinder reden bei Produkten mit, die die ganze Familie nutzt
(z.B. Autos)

e Kindern sind Marken wichtig: vor allem bei Sportschuhen, Taschen,
Schulranzen und Bekleidung
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Der Begriff ,, Werbung”

von einem offentlich-rechtlichen oder privaten Veranstalter entweder gegen
Entgelt oder eine ahnliche Gegenleistung oder als Eigenwerbung gesendet
wird mit dem Ziel, den Absatz von Waren... gegen Entgelt zu fordern.”

~-Hinweise des Rundfunkveranstalters auf eigene Programme und au

Begleitmaterialien, die direkt von diesen Programmen abgeleitet sind, unentgeltliche
Beitrage im Dienst der Offentlichkeit einschlieRlich von Spendenaufrufen zu

Wohlfahrtszwecken (...) gelten nicht als Werbung (...)."
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Wichtige gesetzliche Regelungen

¢ Rundfunkstaatsvertrag (RStV)
e Richtlinien der Landesmedienanstalten

Selbstdisziplinare Beschrdankungen

o Freiwillige Selbstkontrolle
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Werbebeschrankungen im Kinderumfeld

korperlichen noch seelischen Schaden zuflugen, ...*

§ 6 Abs. 2 JMStV Jugendschutz in der Werbung und im Teleshopping

und gemeinschaftsfahigen Persdnlichkeit zu beeintrachtigen,
muss getrennt von Angeboten erfolgen, die sich an Kinder oder

Jugendliche richten.”

§ 6 Abs. 3 JMStV Jugendschutz in der Werbung und im Teleshopping
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Kaufaufforderungen

irekte Kaufappelle an Kinder oder Jugendliche enthalten,
Unerfahrenheit und Leichtglaubigkeit ausnutzen,...

§ 6 Abs. 2 Satz 1 JMStV Jugendschutz in der Werbung und im Teleshopping

Kaufaufforderungen gleichzustellen, die lediglich eine Umschreibung
direkter Kaufaufforderungen enthalten;...”

Richtlinien der Landesmedienanstalten — Punkt 4 Abs. 3 Satz 1
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Eltern und Vertrauenspersonen

bewegen,...”

,...das besondere Vertrauen ausnutzen, das Kinder oder Jugendliche
zu Eltern, Lehrern und anderen Vertrauenspersonen haben, ..."

§ 6 Abs. 2 Satz 2 und 3 JMStV Jugendschutz in der Werbung und im Teleshopping
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Gefahrliche Situationen und aleatorische Werbemittel

,Kinder oder Minderjahrige ohne berechtigten Grund in gefahrlichen
Situationen zeigen.*

§ 6 Abs. 2 Satz 4 JMS1V Jugendschutz in der Werbung und im Teleshopping

anlocken, nicht die Spielleidenschaft ausnutzen und nicht anreil3erisch
belastigen.”

Verhaltensregeln des Deutschen Werberats fir die Werbung mit und vor Kindern in Horfunk und Fernsehen - Punkt 5
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Keine Produkte bewerben, die Gegenstand einer der Werbeinsel
vorangegangenen oder nachfolgenden Sendung sind

sind, vor oder nach einer Sendung in einem Werbeblock
Werbung geschaltet wird (vgl. § 7 Abs. 3 RStV); ...°

....Sle pragende Elemente enthalt, die auch Bestandteil der
Kindersendung vor oder nach dem Werbeblock sind.*

Richtlinien der Landesmedienanstalten — Punkt 4 Abs. 3 Satz 3 und 4
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e Alkoholika, Tabak und Arzneimittel

e Klingeltdne und Mehrwertdienste @

e PC, Filme und Konsolenspiele (USK/FSK 16; USK/FSK 12 nur,
wenn die Gestaltung dem Wohl jiungerer Kinder Rechnung tragt)
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Werbehochstdauer

Der Anteil der Sendezeit fiir Werbespots innerhalb einer Stunde darf 12 Minuten
nicht tiberschreiten!

¢ Nach 20 Uhr, an Sonntagen sowie bundesweiten Feiertagen darf keine
Werbung ausgestrahlt werden.

e In weiteren Programmen von ARD und ZDF sowie in den Dritten Programmen
darf keine Werbung gezeigt werden.

e Die Werbehotchstdauer ist mit 20% des taglichen Sendeaufkommens deutlich
hoher.
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Im TV-Bereich gibt es vielfaltige Regelungen

e Keine Unterbrecherwerbung im Kinderprogramm

e Jede Werbeinsel wird im Programmablauf durch optische und akustische
Mittel getrennt
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Internetseite fur Kinder mit Eltern- und Lehrerbereich

mediasmart.dew

© By spiele

Mach mit!

® Wissen

(Cj-m%@ Sliatornmet,

Herzlich willkommen bei Media Smart! Mein Name ist Inge Internet!
Wenn du mehr iiber Werbung im Intemet wissen méchtest, dann

klick mich an!

I Mach mit:
/=" Thema des

" Monats

In diesem Monat seid ihr die
Jury: Schreibt uns, welcher
Werbespot susr Meinung nach
einen Werbe-Oskar verdient
hat - oder nicht!

@ Hier zahlt eure Meinung!

Fiir Grundschul

Im Wissensbereich kannst du dich
liber Werbeformen schlau machen!
Informiere dich im Werbe-ABC,
warum es Werbung gibt und wie

sie gemacht wird!

@ Hier wirst du zum Experten!

Kontakt . Impress

http://www.mediasmart.de

= Infos fir Eltern und Lehrer

"~ Stoberkiste

en in NRW!

Spiele

In der Spiele-Ecke kannst du
Lernen und Spal haben! Teste
dein Kdnnen im Werbe-fMamony!
Dein Werbediplom kannst du hier

Ubrigens auch machen!

@ Hier wirst du zum Gewinner!

um . Datenschutz

mehr infos...

<l smal

-

= Stober-
kiste

Schau dir spannende Linktipps flr
Kinder an! Oder lade dir lustige
Ausmalbilder und einen bunten
Stundenplan flir die Schule

herunter!

@ Hier wirst du sicher fiindig!




Media Smart e.V.
Gemeinniitziger Verein zur Forderung von

Medienkompetenz bei Kindern und Jugendlichen

By

) Werbeformen im Internet auf www.mediasmart.de

Inge Internet

Banner ' Es gibt auch Pop-ups, die iiber den Bildschirm wandern
: oder die der Bewegung deiner Maus folgen. °
Also schnell das Kreuzchen suchen und zuklicken!
;» Pop-under . ~

=) Layer

\ I

mp  Skyscraper

=)  Newsletter

=) Gewinnspiel

\ I

=)  Clubmitgliedschaft

’» Microsite

’» Werbung in Texten \

Ausschnitt aus dem Erklarungsmodul: Pop-up
(Quelle: http://lwww.mediasmart.de)
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Initiativen, die das Thema ,Werbung” aufgreifen

ERFURTER
NETCODE

A4 | DerBeauftragte der Bundesregierung
<% [ fir Kultur und Medien

werbung sehen & verstehen
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Vielen Dank fur lhre Aufmerksamkeit!




